PROSES PRODUKSI PESAN HUMOR STAND UP COMEDY (Studi Kasus Proses Produksi Pesan Humor Oleh Anggota Stand Up Comedy Solo) by SAPUTRA, ARDINA FERRI
i 
 
PROSES PRODUKSI PESAN HUMOR 
STAND UP COMEDY 
(Studi Kasus Proses Produksi Pesan Humor Oleh Anggota  
Stand Up Comedy Solo) 
 
 
 
 
 
 
 
Oleh : 
Ardina Ferri Saputra 
D1214014 
 
SKRIPSI 
 
Disusun Sebagai Syarat Untuk Memperoleh  
Gelar Sarjana Progam Studi Ilmu Komunikasi  
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
 
 
 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 
UNIVERSITAS SEBELAS MARET 
SURAKARTA 
2017 
 
ii 
 
 
 
iii 
 
 
 
iv 
 
 
 
v 
 
MOTTO 
 
 
 
Innallaha ma'ashobirin 
 
(Sesungguhnya Allah itu amat dekat dengan 
orang yang sabar) 
 
(Al-Baqarah ayat : 154) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
vi 
 
PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
Karya yang sederhana ini aku persembahkan teruntuk  
 Almahum dan Almahumah Ayah dan Ibu ku  
yang sudah di syurga 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
vii 
 
KATA PENGANTAR 
 
Bismillahirrahmaanirrahiim 
 Alhamdulillahi rabbil aalamiin. Dengan memanjatkan do’a dan puji 
syukur kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan taufiq serta hidayah-Nya, 
sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi yang berjudul: PROSES 
PRODUKSI PESAN HUMOR STAND UP COMEDY (Studi Kasus Proses 
Produksi Pesan Humor Oleh Anggota Stand Up Comedy Solo). 
 Penulis menyadari bahwa keberhasilan dalam menyelesaikan skripsi mulai 
dari awal proses penulisan hingga akhir penulisan tidak terlepas dari bantuan 
berbagai pihak. Oleh karena itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima 
kasih yang sedalam-dalamnya kepada: 
1. Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan hidayah-Nya sehingga 
penulis bisa diberikan kelancaran di dalam menyelesaikan skripsi ini. 
2. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 
Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
3. Sri Hastjarjo, S.Sos, Ph.D selaku Kepala Program Studi Ilmu Komunikasi 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta dan 
selaku dosen pembimbing yang memberikan arahan, masukan dan nasihat, 
sehingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik. 
4. Likha Sari Anggreni, S.Soc, M.Soc.Sc selaku Pembimbing Akademik 
yang memberikan pengarahan dan saran yang membangun. 
viii 
 
5. Segenap dosen di Progam Studi Ilmu Komunikasi atas pengetahuan yang 
diberikan selama masa studi dan semoga dapat menjadi ilmu yang 
bermanfaat. 
6. Segenap tenaga kependidikan FISIP UNS yang telah banyak membantu 
penulis dalam penyusunan skripsi. 
7. Keluarga tercinta,  yang selalu memberikan dukungan baik moral maupun 
spiritual kepada penulis. 
8. Teman-teman Ilmu Komunikasi yang telah membantu dalam diskusi dan 
pencarian referensi untuk pengerjaan skripsi. 
9. Dan semua pihak yang telah memberikan bantuan baik moral, materi 
maupun spiritual dalam penyelesaian skripsi ini yang tidak dapat penulis 
sebutkan satu persatu. 
 Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna, 
sehingga apabila terdapat kekurangan serta kekeliruan dalam penulisan ini, 
penulis dengan rendah hati membuka pintu bagi kritik dan saran demi 
kesempurnaan skripsi ini. Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi 
siapapun yang membacanya. 
 
 
Surakarta, 31 Mei 2017 
Penulis,  
 
Ardina Ferri Saputra 
ix 
 
DAFTAR ISI 
 
HALAMAN 
HALAMAN JUDUL………………………………………………... i 
HALAMAN PERSETUJUAN………………………....................... ii 
HALAMAN PENGESAHAN..……….…………………………..… iii 
LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN KARYA ILMIAH ….... iv 
MOTTO………………………………………………………….….... v 
PERSEMBAHAN……………………………………………………. vi 
KATA PENGANTAR……………………………………………….. vii 
DAFTAR ISI……………………………………………………….…. ix 
DAFTAR TABEL……………………………………………….…… xi 
DAFTAR GAMBAR………………………………………………… xii 
ABSTRAK……………………………………………………………. xiii 
ABSTRACT……………………………………………………..…….. xiv 
BAB I   PENDAHULUAN 
A. Latar Belakang Masalah……………………………………. 1 
B. Rumusan Masalah………………………………….………. 9 
C. Tujuan Penelitian…………………………………………...  9 
D. Manfaat Penelitian………………………………………….  9 
E. Kajian Teoritis……………………………………………...  10 
1. Pengertian Komunikasi …………………………..........  10 
2. Pesan Sebagai Unsur Komunikasi ………………….….  12 
x 
 
3. Produksi Pesan …………………………….…………… 16 
4. Humor …………………………………………….….… 23 
5. Stand Up Comedy …………………………………….…. 30  
6. Produksi Pesan dalam Humor Stand Up Comedy ……... 32 
F. Kerangka Berfikir…………………………………………… 34 
G. Metode Penelitian …….……………………………………. 36 
BAB II   DESKRIPSI LOKASI PENELITIAN 
A. Stand Up Solo …………………………………………........ 44 
1. Sejarah Stand Up Solo …………………………………. 44 
2. Profil Stand Up Solo ………………………………….... 46 
3. Stuktur Komunitas ……………………………………... 48 
4. Comic (Pelaku Stand Up Comedy)…………………..…. 49 
5. Jumat Kumat …………..……………………………….. 50 
B. Profil Narasumber ……………………………………………. 52 
BAB III   HASIL DAN PEMBAHASAN 
A. Sajian Data ………………………………………………...... 55 
1. Profil Informan …………………………………………. 55 
2. Hasil Proses Produksi Pesan Humor Para Komika dalam  
Stand Up  Comedy Solo ……………………………......  57 
B. Pembahasan …………………………………………………. 124 
BAB IV   PENUTUP 
A. Kesimpulan…………………………………………………… 132 
B. Saran………………………………………………………...... 133 
xi 
 
DAFTAR PUSTAKA………………………………………………….. 135 
LAMPIRAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xii 
 
DAFTAR TABEL 
 
Tabel 1    Karakteristik informan berdasarkan jenis kelamin usia dan kelas....    57 
Tabel 2    Rangkuman Hasil Penelitian Proses Produksi Pesan Humor Stand  
    Up Comedy ……........................................................................         124 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xiii 
 
DAFTAR GAMBAR 
 
 
Gambar 1    Kerangka Pemikiran Charles Berger dan Barbara O’Keefe ..     35 
Gambar 2    Logo Komunitas Stand Up Solo……….………….….……...    47 
Gambar 3    Struktur Organisasi ………………………………….….…...    48 
Gambar 4   Flayer Jumat Kumat 22 Juli 2016 ……………………….…..    51 
Gambar 5   Flayer Jumat Kumat 5 Agustus 2016 ………………...….….    52 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xiv 
 
ABSTRAK 
 
Ardina Ferri Saputra. D 1214014. PROSES PRODUKSI PESAN HUMOR 
STAND UP COMEDY (Studi Kasus Proses Produksi Pesan Humor Oleh 
Anggota Stand Up Comedy Solo). Skripsi. Program Studi Ilmu Komunikasi 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Universitas Sebelas Maret Surakarta. 2017. 
 
 Dunia hiburan memang sudah berkembang pesat dewasa ini. Seperti 
hiburan komedi contohnya, jikalau dahulu hiburan komedi biasa di lakukan 
beramai-ramai atau berkelompok  sekarang bisa dilakukan hanya seorang diri atau 
yang biasa kita sebut Stand Up Comedy. Di sini Stand Up Comedy adalah sebuah 
acara komedi yang dibawakan seorang pelawak di atas panggung kemudian 
melakukan monolog di depan audiensnya dan menyampaikan suatu topik atau 
materi. Teori komunikasi dalam proses produksi menggunakan pendapat Charles 
Berger dalam perencanaan kognitif dan Barbara O’Keefe pada tahap penyusunan 
pesan (logika ekspresif, logika konvensional, dan logika retoris). 
 Tujuan dari penelitian ini adalah menjelaskan bagaimana proses produksi 
pesan humor para comic dalam Stand Up Comedy khususnya di komunitas Stand 
Up Solo. Jenis penelitan ini menggunakan pendekatan kualitatif. Data dalam 
penelitian ini adalah data kualitatif (data yang bersifat tanpa angka-angka atau 
bilangan). 
 Jenis penelitian ini studi kasus bersifat kualitatif dengan subyek penelitian 
pelaku stand up comedy (komika) pada komunitas stand up comedy Solo. Sumber 
data menggunakan data primer dan sekunder. Metode pengumpulan data 
menggunakan wawancara dan dokumentasi. Validasi data menggunakan 
triangulasi data dengan metode analisis menggunakan teknik YIN, yaitu teknik 
dengan cara membandingkan pola yang didasarkan atas empirik dengan pola yang 
diprediksikan. 
 Hasil penelitian menunjukkan bahwa proses produksi pesan humor para 
komika dalam stand up comedy dianalisis berdasarkan teori perencaan dan logika 
menurut Charles Berger dan Barbara O’Keefe terdiri atas beberapa tahap, yaitu 
tahap perencanaan, tahap penyusunan pesan (logika ekspresif, logika 
konvensional, dan logika retoris), dan tujuan. Berdasarkan hasil penelitian 
diketahui proses produksi pesan yang dilakukan oleh komika memiliki perbedaan 
dan persamaan. (1) Perbedaan terdapat pada tahap: (a) perencanaan sesuai dengan 
kemampuan pengetahuan informan, (b) pada tahap penyusunan pesan (logika 
ekspresif, logika konvensional, dan logika retoris) dengan pemikiran tentang  
pesan-pesan bersifat terbuka dan reaktif. Pada logika konvesional informan  
menggunakan aturan dan kesopanan sesuai di masyarakat. Logika retoris yang 
digunakan oleh informan menggunakan logika secara umum, dan (c) tujuan yang 
dicapai ada yang berhasil dan ada yang gagal. (2) Persamaan pada tujuan 
perencanaan, masing-masing informan memiliki kesamaan tujuan untuk 
menghibur penonton.  
 
Keyword : produksi pesan, humor, stand up comedy. 
 
xv 
 
ABSTRACT 
 
 
Ardina Ferri Saputra. D1214014. PROCESS OF HUMOUR MESSAGE 
PRODUCTION OF STAND UP COMEDY (Case Study of Process of Humour 
Message Production by Stand Up Solo Comedian Members). Thesis. 
Communication Science Studies, Faculty of Social and Political Sciences, 
Sebelas Maret of Surakarta. 2017.  
 The world of entertainment has grown rapidly nowadays. For example: 
comedy entertainment. If we used to see a comedy performed in a group, now we 
can see a comedy performed individually or that is now well-known as “Stand Up 
Comedy”. Stand Up Comedy is a comedy program that is presented by a 
comedian on the stage which usually performs a monologue and delivers a topic 
or material. Communication theory in the production process using the opinion of 
Charles Berger in cognitive planning and Barbara O'Keefe on stage of the 
drafting of the message (the expressive logic, logic, and logic is rhetorical). 
 The purpose of this study was to describe how is the process of humour 
message production among comics in Stand Up Comedy especially in the 
community of Stand Up Solo. The researcher used qualitative approach. The data 
used in this research was qualitative data (non-numerical data). Data validation 
using triangulation data with methods of analysis using the techniques of YIN, 
namely by way of comparing the patterns that are based upon empirical patterns 
predicted. 
The method of research are qualitative case study Research subjects the 
offender stand up comedy (komika) on communities stand up comedy Solo. Data 
source using primary and secondary data. Method of collecting data use 
interviews and documentation. Data validation using triangulation data with 
methods of analysis using the techniques of YIN. 
The results showed that the production process the humor message komika 
in stand up comedy is analyzed based on theory and American logic according to 
Charles Berger and Barbara O'Keefe consists of several stages, namely the 
planning stages, the stages of the drafting of the message (the logic of 
conventional logic, expressive, and rhetorical logic), and goals. Based on the 
results of the study known message production process performed by komika has 
differences and similarities. (1) there are Differences in the stage of planning: (a) 
in accordance with the capabilities of the informant's knowledge, (b) at the stage 
of drafting of the message (the logic of conventional logic, expressive, and 
rhetorical logic) with thoughts about the messages are exposed and reactive. On 
the conventional logic and decency rules using the informant fit in society. 
Rhetorical logic used by the informants using logic in General, and (c) the 
purpose is achieved there are successful and some failed. (2) the equation on the 
purpose of planning, each informant have in common the goal to entertain the 
audience. 
Keyword :message production, humour, stand up comedy. 
